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pais que mais consome
dcast no mundo!

r ' X
75% dos brasileiros consomem videos on
demand na internet diariamente

\_

8 em cada 10 Dbrasileiros acessem o Youtube Para 2026, o Folhetim Play se consolida como a casa
diariamente, sendo uma das principais plataformas on dos conteudos originais Folhetim. Do jornalismo a
demand gratuitas. E claro que o Folhetim Cultural nao dramaturgia, tudo em um so lugar!

deixaria de se firmar nesse terreno tao fértil.



Em 2025, o Youtube
se consolidou como
a principal
plataforma para
podcasts
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68% dos ouvintes semanais de podcasts
usando YouTube, Spotify ou Apple |
Podcasts. gy -_—
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Globalmente, o YouTube atingiu a marca
de 1 bilhdo de espectadores ativos de
podcasts por més

audio ainda
(58% do
total é em
lo 30% com
segundo

Imizado), a

nsomem
Sstreaming

Unindo a paixao dos brasileiros por
conteido on demand e a paixao do
Folhetim por cultura, em 2026 o Folhetim
Play cria raizes firmes nessa modalidade!

ylataforma.

0es ao Vivo
€ notavel.

Fonte 1: Cumulus Media/Signal Hill Insights | Fonte 2: nexus
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A'Casa do Siléncia

DBSERVATORI0
FOLHETIN

( D, HETIM PLAY

Um catalogo de programas
que promete transformar a
forma como o publico
consome cultura!
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Ja somos mais de

de impressoes

Dados do Google Search Console e Facebook Meta



J‘l Inscrito

Inicio Videos Shorts Playlists

Para vocé

ofolhetimculturaly’ 2
Direto do coragdo da floresta, eles estdo  : ENTREVIST.
08:53 7 chegando ao Folhetim Cultural | Festival... com tempol
2 _ ha as 2 agi

< ¥ 66

172 5.407

< ofolhetimcultural
Acesse: ofolhetimcultural.com.br
O FOLHETIM CULTURAL il . @

3.376 1.695 808
posts seguidores seguindo
Laboratério de Jornalismo 29 e 30/11
Curitiba | S3o Paulo | Rio de Janeiro

Viva a cultura de verdade!
0 melhor do Universo do Entretenimento

O Folhetim Cultural é um dos poucos [

:,\g\ o *\ Seguido(a) por srta.mavi e outras 218
iy Y pessoas

veiculos culturais multicanal,
conectando leitores do site web até 0 AT A4
Tik Tok e Spotify!
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“x TikTok Studio

entra parao s Book com
publico recorde

© 2 de junho de 2025

A
Cinema Nol-i'(na'. Opinido  Streaming
Ainda ndo & amanha: direitos ameagados, discussoes
estagnadas

@ Maria Luiza

’
-
Cinema Curitiba Eventos Festivais Noticias

oy .
Olhar de Cinema esgota sessoes a poucos dias da

Folhetim Play



O PUBLICO DO
FOLHETIM CONFIA
E RECOMENDA

A pesquisa de publico realizada em
2025 com NOSSO seguidores
mostrou algo surpreendente:

6,5%

UBLICO DIZ ENGAJAR
CONTEUDOS DO
ETIM DIARIAMENTE

J)ITAM NO
ALISMO DOFOLHETIM

1,7%

AM RECOMENDAR E
ARTILHAR OS

UDOS DO FOLHETIM
\MIGOS




SE ESTA NO FOLHETIM,
E ASSUNTO CONFIAVEL

4,7 %

UMENTO DE TEMPO DE
AJAMENTO POR USUARIO NO
ETIM SITE

2,42%

AXA DE ENGAJAMENTO NO
AGRAM EM 2025, COMPARADO
O PERIODO ANTERIOR.

AlIS DE
ALIZACAO EM 1 ANO

635,5%

S TRAFEGO PELAS
)ES SOCIAIS

210MIL

ALIZACOES POR
5 NAS REDES SOCIAIS

Dados retirados do google analytics e mlabs

TRAFEGO ORGANICO
BUSCAS DO GOOGLE

37,2%

USUARIOS VOLTAM E SE
AM RECORRENTES NOS

EDIA DE ENGAJAMENTO POR
NO FOLHETIM CULTURAL




UM CATALOGO ORIGINAL

COMO VOCE NUNCA VIU

Chegando de forma modesta, os programas originais do
Folhetim Play prometem construir uma performance midiatica
unica e com alto nivel de engajamento.

/ \\ | CONHECA A GRADE DE PROGRAMACAO 2026
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~
Igor
Horbach
& Mavi
REIA
No ar desde 23
de julho de 2025
AMACAO
| 7 Quartas-feiras as
| , -~ 20h00
O programa "Tela e Trama" € o ponto de encontro do Folhetim Play para celebrar e debater a \lAQAO
arte contemporanea em todas as suas formas e manifestacdes. Com uma proposta de bate-
papo descontraido e abrangente, o quadro convida o publico a participar de uma conversa
fluida que costura as diversas areas da criacdo. 4 blocos / 2 breaks
Com abordagem profunda e leve para temas que atravessam o cinema, o teatro, a musica, a
literatura e tudo o que move a cultura atual, explorando tendéncias, inovacdes, fusdes de AQAO
linguagens e o impacto das obras na sociedade contemporanea. O "Tela e Trama" € mais do
gque um programa; € um convite para "costurar essa trama"” junto com o Folhetim Cultural, ]
desvendando as conexodes e interseccdes que definem o cenario artistico moderno. 50 minutos

Assista/Ouca aos -
episodios



https://youtube.com/playlist?list=PLBVfimE5xx65AQhAZ9aIE2h8AOvOFArFM&si=qqNTll_DGczkU4xn
https://youtube.com/playlist?list=PLBVfimE5xx65AQhAZ9aIE2h8AOvOFArFM&si=qqNTll_DGczkU4xn

) FOLHETIM

O Jornal do Folhetim € a fonte de informacao independente do Folhetim Cultural no formato
podcast, ideal para quem precisa de um panorama completo do meio cultural com a maxima
agilidade. Com uma duracao de no maximo 15 minutos, o programa € projetado para ser
rapido, curto e objetivo, entregando as principais informacdes e noticias da semana que
iImpactam os setores de literatura, espetaculos, cinema e artes.

Inspirado na eficiéncia de newsletters em audio como o "Gl em 1 minuto” e o "Resumao
Diario"”, posicionando-se como a ferramenta perfeita para o ouvinte comecar a semana
totalmente atualizado sobre langamentos, tendéncias, politicas culturais e debates relevantes
do universo artistico. E a sua dose semanal de cultura, entregue com precisao e pontualidade.

Assista/Ouca aos
episodios

\

3

Rafael
Lemos

REIA

Reestreia em
27 de fevereiro de 2026

\MACAO

Segundas-feiras
as 20h00

ACAO
2 blocos / 1 break
\CAO

15 minutos


https://youtube.com/playlist?list=PLBVfimE5xx66VkjMQLbQUe78yu9XJl4jf&si=8dOPPMA94rKtNwyT
https://youtube.com/playlist?list=PLBVfimE5xx66VkjMQLbQUe78yu9XJl4jf&si=8dOPPMA94rKtNwyT
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Com uma linguagem jovem, intuitiva e carismatica, inspirada em canais populares do YouTube
como Omelete e Sessao Nerd, o programa foca em trazer as ultimas e mais quentes
atualizacdées do mundo audiovisual. O conteudo € vasto, cobrindo as novidades do cinema
internacional, o status de séries (renovadas/canceladas), noticias de premiacdes e a vida dos
astros de Hollywood.

Além disso, o programa dedica atencao essencial ao cinema nacional, valorizando a producao
brasileira. O formato, que pode contar com a participacao de convidados externos, busca o
engajamento maximo do publico, sendo idealmente gravado quinzenalmente (com sugestao
de parceria de filmagem no Espaco Ka de artes) para manter a atualidade e a alta qualidade
visual.

Garanta espaco na
editoria de Cinema

REIA
22 de janeiro de 2026

\MACAO

Quintas-feiras as
20h0O0

ACAO
3 blocos / 2 break
\CAO

30 minutos


https://culturalfolhetim.wixsite.com/folhetimads/cinema
https://culturalfolhetim.wixsite.com/folhetimads/cinema
https://culturalfolhetim.wixsite.com/folhetimads/cinema

=M DEBATE

O

Laritza
Oliveira

o, ®

REIA
O1 de maio de 2026

AMACAO
Sextas-feiras as
20h00
Um talk show online do Folhetim Play, apresentado pela escritora Laritza Oliveira, com o ~
proposito essencial de formar publico leitor e instigar o habito de leitura, com foco especial IAQAO

no consumo de livros nacionais. Gravado remotamente para garantir alcance e agilidade, o
webcast utiliza uma linguagem jovem, intuitiva e carismatica, inspirada na informalidade de 3 blocos / 2 break
canais do YouTube e na profundidade de programas de entrevista como o Sem Censura.

O formato se baseia em entrevistas e bate-papos envolventes que abordam uma vasta gama ~
de temas literarios, desde a discussao de livros recentes e a analise de histdrias reais &QAO
transformadas em narrativa, até conversas diretas com autores e profissionais do livro. O

objetivo e desmistificar a leitura e torna-la atraente, criando uma comunidade engajada e 45 minutos
celebrando a literatura brasileira contemporanea.

Garanta espaco na -
editoria de Literatura{j



https://culturalfolhetim.wixsite.com/folhetimads/literatura
https://culturalfolhetim.wixsite.com/folhetimads/literatura
https://culturalfolhetim.wixsite.com/folhetimads/literatura

O talk show online, veiculado quinzenalmente, dedicado a celebrar e debater a cena teatral
local. Apresentado pelo No Teatro Curitiba, o programa tem como ideia central trazer o

universo do palco para o publico através de um bate-papo dinamico e fluido com artistas de
teatro da regiao.

Inspirado na irreveréncia de formatos como De Frente com Blogueirinha e Lady Night, e na
profundidade de entrevistas como Conversa com Bial, o "Boca de Cena"” busca ir além do
simples anuncio, explorando a esséncia dos textos e das performances em cena. O objetivo é
aprofundar o debate proposto por cada artista, discutindo os espetaculos em cartaz, as
motivacoes criativas e o impacto das obras na comunidade. Este programa é a sua ponte

direta para conhecer de perto os talentos locais e o que de mais relevante estda acontecendo
no teatro da cidade.

Garanta espaco na
editoria de Teatro

)

Gabi
; Coutinho &
.5 Maduh
ry Cavalli

REIA
15 de abril de 2026

MACAO

Quinzenal
Tercas-feiras as 20h00

ACAO
3 blocos / 2 break
\CAO

50 minutos


https://culturalfolhetim.wixsite.com/folhetimads/teatro
https://culturalfolhetim.wixsite.com/folhetimads/teatro
https://culturalfolhetim.wixsite.com/folhetimads/teatro

D FOLHETIM

O programa "Observatorio Folhetim” € a iniciativa do Folhetim Play que transforma o
conteudo aprofundado da editoria do Folhetim Revista em um documentario cultural e
artistico para a tela. Inspirado na riqueza de formatos como Globo Repdrter e a profundidade
da revista Bravo!, o quadro tem como proposito mergulhar em todas as formas artisticas e
NOS seus criadores.

Com uma periodicidade mensal, o "Observatorio Folhetim” apresenta entrevistas exclusivas e
reportagens investigativas que revelam o universo artistico de cada profissional ou grupo,
detalhando processos criativos, desafios e a visao de mundo por tras da obra. Este programa
€ a janela do Folhetim Play para o conhecimento e a apreciacao da cultura, oferecendo um
olhar documental e cuidadoso sobre o que ha de mais relevante e inovador na arte
contemporanea.

\CAO

Nucleo de
Jornalismo
Cultural

EIA
18 de marc¢o de 2026

VIACAO

Mensal
Quarta-feira as 18h00

\CAO
2 blocos / 1 break
CAO

30 minutos



DO SILENCIO

"A Casa do Siléncio” e o programa ficcional em formato podcast do Folhetim Cultural, que
transporta o ouvinte para um thriller de investigacdao e suspense psicologico. A narrativa
segue Sophia Calandro, uma jornalista investigativa forcada a se esconder apos expor um
grande escandalo de corrupcao na policia civil do Parana. Desesperada, ela aceita um refugio
anunciado na internet: A Casa do Siléncio.

L3, Sophia se depara com um ambiente aparentemente acolhedor e seus peculiares anfitrides.
No entanto, a seguranca ¢€ ilusdria. Com o passar dos dias, a convivéncia torna-se tensa e a
casa revela-se perturbadora: portas que se abrem sozinhas, sussurros misteriosos pelas
paredes e ralos, e uma opressiva sensacao de ser observada. Impulsionada pelo seu instinto
Investigativo, Sophia Calandro inicia uma perigosa busca pelo passado do local, desvendando
segredos que sao ainda mais sinistros e ameacadores do que aqueles que a fizeram fugir. Este
podcast € uma experiéncia imersiva e aterrorizante, feita exclusivamente para o audio.

PORADA

12 temporada
08 episodios

NERO

Thriller psicologico

'REIA
O1 de junho de 2026

INACAO
2 blocos / 1 break

RACAO

30 minutos

Ouca o Teaser de s
anuncio




YGRAMAGCAO

LEVANDO EM CONSIDERAGCAO O CALENDARIO DE ESTREIAS E SAZONALIDADE

0

JORNAL DO @ BOCA DE
FOLHETIM CENA

PAGINAS
EM DEBATE

Sextas - feiras

OUARYTA

Segundas - feiras Tergas - feiras
20h00 20h00

20h00




AS PRODUCOES NAO PARAM

Aléeém:das ja confirmadas, a fila de producdes cresce a cada dia.
OFolhetim Play ainda tem muito espaco de expansao!

FIQUE DE OLHO PARA SABER AS NOVIDADES EM PRIMEIRA MAO




O Folhetim
transformou o
Jjornalismo e
desenvolveu o

Ecossistema Gultural

Super Prem
Super

Pop Up

Standart Noticias factuais

Backstage
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Nao importa a onde

o publico esteja...

FOLHETIM REVISTA

Na revista a sua marca serd eternizada com a
cultura do saber. Curiosidades que jamais
seriam questionadas ou sanadas em outro lugar
ganham destaque junto com vocé.

FOLHETIM PLAY

FOLHETIM SITE

No Folhetim Site a sua marca entra na programacao
de estreias, nas noticias do cinema e até nas criticas.
Ou seja, ela faz parte do cinema em todas as suas
etapas. Antes, durante e depois da estreia.

REDES SOCIAIS

Nas redes do Folhetim, a sua marca vai dialogar
diretamente com o publico através dos nossos
conteudos. Seja no Take de Noticias, no Camera
Folhetim ou na Chamada de Noticias.

... Sua marca estara
la também.

Nos programas originais a sua marca & protagonista.
Através dos espacos publicitarios, vocé poderd néo
apenas ser visto, mas ganhar credibilidade junto com

a gente.
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A publicidade Ads e ideal para
realizar um Call to Action
(Chamada para Acao) e
aumentar seu funil de vendas.

0 O FOLHETIM CULTURAL

Afinal, a venda ¢é a Uultima
® etapa. Antes dela, o seu
publico precisa te conhecer e
confiar no seu trabalho ou
produto.

M com edi¢do em Curitiba e abre
\ 1a “Latinofuturismo: entre corpos e

e Cl.lssitosdntm que fazem aniversirios
W.)ca(;ao marcantes em 2026
[
AS ULTIMAS HORAS DO NA

Aqul nho Folhetim, vocé pode
fazer isso.
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PLANOS DE PATROCINIO

) FOLHETIM

Tipo: Digital
N¢ de Cotas: 04 o
Periodo: Semestral - 6 meses*

Acoes totais: 6 acdes + 1 extra

YO por episodio

Oferecimento do episddio Spot-5"
Vinheta customizada Chamada do episddio
Acao com moldura Stories da marca

*Cotas adquiridas até 10/01/2026 ganhardo o dobro de insercdes gratuitamente.


https://culturalfolhetim.wixsite.com/folhetimads/patrocinio-cinema

PLANOS DE PATROCINIO

) FOLHETIM

Tipo: Digital ) M ‘

N2 de Cotas: 02
Periodo: Semestral - 6 meses* RA:S 2385,00

Acoes totais: 7 acdes + 1 extra > :&5 397!50

r episodio

Oferecimento do episddio Spot-5"

Vinheta customizada Chamada do episddio
Visualizacao simples Stories da marca

QR Code na tela

*Cotas adquiridas até 10/01/2026 ganhardo o dobro de insercdes gratuitamente.


https://culturalfolhetim.wixsite.com/folhetimads/patrocinio-cinema

PLANOS DE PATROCINIO

% TRAMA

Tipo: Digital

r 6 inser¢coes*

N2 de Cotas: 04
Periodo: Semestral - 6 meses* R$ 4650,00
e R$ 775,00

O

Acoes totais: 6 acdes + 1 extra

stribuicao por episddio

Oferecimento do episddio Spot-5"
Vinheta customizada Chamada do episddio
Acao com moldura Stories da marca

a Sua cota agora

*Cotas adquiridas até 10/01/2026 ganhardo o dobro de insercdes gratuitamente.


https://culturalfolhetim.wixsite.com/folhetimads/patrocinio-cinema

PLANOS DE PATROCINIO

O SILENCIO

Tipo: Digital
N¢ de Cotas: 02

Periodo: Semestral - 6 meses* R$ 1980,00

Acoes totais: 5 acdes + 1 extra

yuicao por episodio

Oferecimento do episddio Spot-5"
Visualizacao simples Chamada do episddio
(citacao no audio) Stories da marca

sua cota agora

*Cotas adquiridas até 10/01/2026 ganhardo o dobro de insercdes gratuitamente.


https://culturalfolhetim.wixsite.com/folhetimads/patrocinio-cinema

MIDIA/AVULSA

PRECISA DE ALGO MAIS PONTUAL’-’ VEJA NO ATLAS DE SERVICO AS OFééES DE MIDIA AVULSA

%.

ATLAS DE SERVICO@



https://culturalfolhetim.wixsite.com/folhetimads/lead-collection
https://culturalfolhetim.wixsite.com/folhetimads/lead-collection
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A PROPOSTA DE PROJETO EXCLUSIVO

. - -



https://forms.gle/Auf8ecj7smq8G3ab7
https://forms.gle/Auf8ecj7smq8G3ab7

JSTOMIZAR
.ANO?

Sim. O patrocinio possui
formatos pré-definidos, mas o
anunciante pode escolher quais
campanhas veicular em cada
servico.

' DIFERENTES
=RIAIS?

Sim. Os materiais podem ser
veiculados de forma distintas em
cada plataforma, desde que
respeite a limitacao de cada uma.

N

J

) FAZER
DCOES?

Sim. Assim como a midia
avulsa, o patrocinio e projeto
exclusivo o anunciante podera

fazer promocodes.

OCINADOR
ANTAGENS?

Sim. Além de espacos publicitarios
exclusivos e precos especiais, o
patrocinador tem bloqueio
automatico de concorrentes
durante a veiculacao.

-10S DEVEM
) MESMO
DUTO?

Nao. O anunciante podera
trabalhar com diferentes
produtos da mesma categoria
nas entregas.

TIR DURANTE,
/ER AS ACOES?

Ndo. Se vocé desistir do contrato
ao longo das veiculacdes nao terad
direito a reaver as acdes ja
desenvolvidas, somente as que
ainda acontecerao.




Data limite de compra dos planos de patrocinio do Folhetim Play 2026: 31/01/2026.

1.As reunides de Kick-Off serao agendadas logo apds a demonstracdao de interesse por parte do cliente.
2.Apos contratacao, inicia-se o processo de construcao do Plano de Patrocinio, onde sera agendado reunides de briefing. A construcao sera em conjunto com
a marca € nunca isolado, sendo de obrigacao do cliente participar das mesmas.
3.0 inicio das veiculacdes se dara logo apos a finalizacao do Plano de Patrocinio, respeitando o calendario de estreias e de programacao editorial.
4.As Cotas de Patrocinio possuem limites de contratacdao. Ao atingir o limite, nenhuma marca podera contratar o servico.
5.506 sera computado o preenchimento da vaga nas categorias apos assinatura do contrato e pagamento da taxa de adesao.
6.Uma marca so podera fazer parte de 1 cota de patrocinio, porém, estando livre para comercializar as demais cotas e oportunidades. Tdo somente durante o
prazo de comercializacao do patrocinio.
7.A0 longo do contrato de patrocinio, havera oportunidades extras que serao oferecidas primeiramente aos anunciantes patrocinadores em regime de pré-
venda.
8.EXCLUSIVIDADE: Ao adquirir uma Cota Patrocinio, a marca tera exclusividade de anuncio no nicho de seu produto de divulgacao durante todo o periodo de
contratacao, independente de qualguer cota. Outras cotas e oportunidades extras ndao garantem exclusividade. Tao somente a exclusividade faz parte do
Folhetim Cinema, estando autorizado a outras editorias comercializar o mesmo nicho para seus respectivos produtos e conteudos.
9.Premissas editoriais deverao ser respeitadas e o limite de participacao das marcas em cada dinamica sera definida pelo Folhetim visando proteger a linha
editorial do veiculo.
10.Poderao ser oferecidas veiculacdes extras aos clientes durante o periodo de contratacdo, caso haja alteracdo na grade de conteudos.
11.Caso haja diminuicao de conteudos oferecidos no contrato, havera divulgacao extra e reposicao da veiculacdo sem 6nus ou prejuizo.
12. As insercdes nao garantem sucesso de visibilidade da marca, uma vez que outros fatores externos a Prestacdao de Servico podem influenciar a entrega.
13.0 Folhetim preza pela maxima qualidade de suas operacdes e entrega.
14. Todo material a ser veiculado deve seguir o Manual de Praticas Comerciais do Folhetim Cultural. Consulte aqui.
15.Nao sao permitidos veiculacdes de marcas ou produtos alcodlicos, tabagismos, jogos de aposta, sexuais ou de cunho politico.
16.0 Folhetim se reserva o direito de proceder alteracdes na estrutura do conteudo dos sites, e, eventualmente, substituicées nos formatos originalmente
previstos no plano comercial. Em nenhum caso havera prejuizo na entrega comercial para o anunciante.
17.Caso o0 anunciante deseje receber dados de audiéncia abertos, isso devera ser negociado previamente e os KPIs informados antes do fechamento. Dessa
forma, avaliaremos a melhor maneira de compartilhar os resultados apds o encerramento das entregas.
18. O cliente podera compartilhar os conteudos publicados apenas a partir de recursos oficiais das plataformas (como retweets, repost de stories e
compartilhamentos no facebook) e app repost, sem impulsionamento.
19. Em publicacdes onde existam o recurso de collab entre um perfil Folhetim e o anunciante, tais postagens nao poderdao ser impulsionadas por parte do
anunciante devido a atual limitacao de midia, onde apenas o perfil que publica primeiro pode patrocinar a postagem. Essa regra nao se aplica as publicacdes
no formato collab entre anunciante e influenciadores.

20.0 ndo cumprimento dos prazos estabelecidos para o cliente dentro do cronograma de producdo, poderad inviabilizar a data final de entrega/publicacéo.



1.Para acdes de promocodes, o cliente devera solicitar na confeccao do Plano de Patrocinio ou no minimo 30 dias de antecedéncia da veiculacdao da campanha.

2.Somente serao autorizados previsto pela legislacao brasileira de publicidade e propaganda.

3.Acdes que se caracterizarem como loteria ou ganho de prémios devera estar dentro da legislacdao do SECAP e serem aprovados pela Diretoria do Folhetim.

4.Nao se aplica para ingressos culturais (cinema, shows e teatro), visto que trata-se do objetivo do Folhetim Cultural em formar plateia.

5.Somente serao autorizados 1 promoc¢ao por vez por anunciante, visto que ha contemplacao de outras editorias e afim de garantir maior engajamento do
publico. Compreende-se que ao adicionar muitas promog¢des, compromete-se a credibilidade do conteudo publicitario e do veiculo de imprensa.

6. Acoes promocionais devem ser organizadas e executadas pela marca. E de responsabilidade da mesma garantir no material publicitario que o Folhetim nao

LHETIM PLAY

1.0 material publicitario devera ser produzido e encaminhado pelo cliente. Para confeccao por parte do Folhetim, o servico sera orcado a parte.
2.0 envio do material devera ser dentro dos critérios de veiculacao (dimensodes, formato, qualidade etc), assim como links de acesso. Qualguer acdao que nao
Siga o pre-estabelecido podera acarretar em atraso nas entregar ou até mesmo cancelamento do contrato.
3.0 material sera aprovado pela equipe comercial do Folhetim que podera solicitar alteracdes sempre que achar necessario.
4.Todo e qualquer material devera ser enviado com antecedéncia minima de 7 dias uteis a data limite de gravacao e edicao.
5.Em caso de citacdes, oferecimento e outras acdes que contenha falas no roteiro do conteudo, o briefing sera enviado pelo cotista e o roteiro desenvolvido
pela equipe de roteiristas do Folhetim Play.
6.Para acdes de Product & Placement ou demais que exijam o produto da marca em maos, o envio e logistica devera ser arcado pelo cotista até o endereco
comercial do Folhetim Cultural em tempo habil para gravacao e veiculacao.
7.A veiculacao acontecera conforme Calendario de Veiculacao descrito no Plano de Patrocinio.
8. A veiculacao em produtos do Folhetim Play € de forma fixa e permanente, ndo podendo ser retirada do ar sob nenhuma hipodtese apods veiculacao. Isso se
deve ao fato de que retirar o cotista acarreta em retirar o conteudo do ar.
9.0 momento da insercao no material sera posicionado de forma a proporcionar melhor visualizacao do material e do proprio anuncio, seguindo o critério
editorial do Folhetim Cultural.
10.Para episodios mais longos, o Folhetim podera inserir mais de uma acao de um cotista, em qualquer cota, dentro do mesmo material.
11.Caso o numero de episdédios nao sejam suficientes para suprir o numero de insercdes pré-definidas, o cotista sera inserido em outras editorias que estejam
com episodios remanescente.
12.Havendo numeros excedentes de conteudo a ser veiculado e nao restando insercdes restantes ao cotista, o Folhetim oferecera primeiramente ao cotista a
compra de veiculacao adicional. Nao havendo interesse, o Folhetim reserva o direito de comercializar a novos anunciantes, incluindo concorrentes.
13.0 periodo de veiculacdo acontecera entre 22/01/2026 a 22/06/2026 com adicdo de mais 6 meses de veiculacdo (22/12/2026) para clientes que adquirirem
cotas patrocinadoras até 10/01/2026, a titulo de promocao.
14.Para servicos de MIDIA AVULSA e PLANOS EXCLUSIVOS, consultar o Atlas de Servico.
15. Todo material criado com a marca cotista no conteudo dos programas € de propriedade intelectual do Folhetim Cultural, ndo podendo o cotista utilizar do
Mesmo recurso em outros espacos de anuncios.
16.Para material encaminhado pelo cotista, devera estar no formato PNG para fotos e MP4 para videos. Outros formatos ndao serao aceitos.



TOS EXCLUSIVOS

1.0s projetos exclusivos serao confeccionados pela equipe comercial do Folhetim, apds envio do briefing. A proposta de um plano de acdo sera desenvolvida
gratuitamente e podera ser acatada ou nao pelo cliente.
2.Caso o cliente opte por nao executar o plano de acao, a mesma nao podera executa-lo em outro veiculo ou espaco, visto que se trata de um projeto
exclusivo no Folhetim Cultural.
3.0 cliente desejando executar o plano de acao, o contrato sera assinado e os pagamentos iniciados conforme a negociacao.
4.0s formatos e numero de cotas estao sujeitas as limitacdes publicitarias do Folhetim Cultural e ao proprio Atlas de Servicos.
5.0 Folhetim reserva o direito de nao executar ou alterar o projeto exclusivo, caso as alteracdes ao longo da execucdo, caso ache necessario para prezar a
autoridade editorial.
6.0 numero de veiculacdes nao poderao ultrapassar o limite disponibilizado pela Diretoria de Negodcios para projetos exclusivos.
7.Um mesmo cotista podera adquirir cotas de patrocinio e projetos exclusivos.
8.EXCLUSIVIDADE: Projetos exclusivos nao garantem exclusividade no nicho e ramo de atuacao do anunciante ou do produto. Havendo interesse nessa
exclusividade, o mesmo devera adquirir a Taxa de Exclusividade, conforme Atlas de Servico vigente.
9.Em projetos exclusivos podem ser aprovados, sob avaliacao da Diretoria de Negodcios, multiplicidade de conteudos.
10.0 material publicitario devera ser produzido e encaminhado pelo cliente. Para confeccao por parte do Folhetim, o servico sera orcado a parte.
11.O envio do material devera ser dentro dos critérios de veiculacao (dimensdes, formato, qualidade etc), assim como links de acesso. Qualquer acao gque nao
siga o preé-estabelecido podera acarretar em atraso nas entregar ou até mesmo cancelamento do contrato.
12. A veiculacao em produtos do Folhetim Revista € de forma fixa e permanente, nao podendo ser retirada do ar sob nenhuma hipotese apds veiculacdo. Isso se
deve ao fato de que retirar o cotista acarreta em retirar o conteudo do ar e retirar de circulacdo as versdes impressas.
13.0 atraso na entrega do material a ser veiculado podera acarretar em perca do espaco publicitario sem direito a realocacao.
14.0 Projeto Exclusivo, bem como os conteudos produzidos com a marca sao de propriedade intelectual do Folhetim Cultural, ndo podendo o anunciante
utilizar do mesmo material em outros espacos publicitarios.
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