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O market share ocupado pelos filmes brasileiros

has salas de cinema subiu para 11,2% em 2025
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O numero de sessdes
destinadas a filmes
brasileiros também cresceu,
passando de 4% em 2023
para 14,1% em 2025.

~

-

A bilheteria do cinema
brasileiro registrou um
aumento de 197% no periodo
de maio de 2024 a maio de
2025, em compara¢cao com o
periodo anterior.

~

-

De janeiro a abril de 2025, as
producdes nacionais somaram
uma receita de mais de R$155
milhoes, levando mais de 8,3
milhoes de pessoas aos
cinemas.

~




O publico do cinema nacional
foi alem em 2025

Este ano, o Brasil conquistou o primeiro Oscar 100% brasileiro com o
longa “Ainda Estou Aqui” e o impacto foi imensuravel. E claro, o
Folhetim Cultural estava |la para aplaudir essa fabrica de cinema!

Em uma industria dominada por Hollywood, o cinema verdadeiramente
brasileiro sempre enfrentou dificuldades para emplacar sucessos e tornar suas
producdes dignas do titulo emprestado “blockbuster’, ou seja, grandes
sucessos de bilheteria. Porém, aos poucos esse cenario esta mudando e o futuro
e brasileiro!

Filme “Vitoria”

A fabrica
de cinema

que dominou e conquistou
as telas coracoes

O pais registrou 3.534 salas de Até agosto de 2025, o publico

cinema até agosto de 2025, o total nos cinemas foi de 81,9
gue é um recorde historico, milh&ées de pessoas!
superando o total de 2019.

342 filmes nacionais
foram lancados até
agosto de 2025

Fonte: Dados oficiais do Governo Federal



AUDIENGIA

DO FOLHETIM EM 2025

Novela “Beleza Fatal” (HBO Max)



Ja somos mais de

de impressoes

Dados do Google Search Console e Facebook Meta
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O PUBLICO DO

FOLHETIM CONFIA M Y-J: 374

E RECOMENDA

A pesquisa de publico realizada em
2025 com NOSSO seguidores
mostrou algo surpreendente:

56,3%

DO PUBLICO DIZ ENGAJAR
COM CONTEUDOS DO
FOLHETIM DIARIAMENTE

ENGAJAM COM AS
PUBLICACOES PELO
TEMA E TIPO DE
CONTEUDO

100%

ACREDITAM NO
JORNALISMO DOFOLHETIM
CULTURAL

41,7 %

SE SENTEM FIXOS E 37,5%
IMPACTADAS COM
NOSSAS CAMPANHAS

62,5%

CONSOMEM
MAIS POSTS

PREFEREM
VIDEOS

100%

AFIRMAM RECOMENDAR E
COMPARTILHAR OS
CONTEUDOS DO FOLHETIM
COM AMIGOS



E ESTA NO FOLHETIM, 35,3% 39,2%

S
E ASSUNTO CONFIAVEL A MAIS DE

VISUALIZACAO EM 1 ANO NAS BUSCAS DO GOOGLE
y 463,5% 37,2°
4,7% y /0 7,2%
NO AUMENTO DE TEMPO DE A DOS USUARIOS VOLTAM E SE
ENGAJAMENTO POR USUARIO NO MAIS TRAFEGO PELAS TORNAM RECORRENTES NOS
FOLHETIM SITE REDES SOCIAIS ACESSOS
2 49° +2T10MIL 20.74

+2,42% ,, 7

E A TAXA DE ENGAJAMENTO NO VISUALIZACOES POR £ A MEDIA DE ENGAJAMENTO POR

INSTAGRAM EM 2025, COMPARADO MES NAS REDES SOCIAIS POST NO FOLHETIM CULTURAL

COM O PERIODO ANTERIOR.
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O FOLHETIM E UM DOS POUCOS VEICULOS A DAR A MESMA
\VISIBILIDADE AO CINEMA NACIONAL QUE O CINEMA DE HOLLYWOODJ

Em 2025, dedicamos mais de 80
horas para o Cinema nacional, sem
pensar duas vezes. Afinal, ndo tem
orgulho maior do que falar do que ¢
nosso! —

O nosso propdsito é
conseguir ultrapassar
Hollywood!

NOVELAS | SERIES

Para 2026, a meta é aumentar ainda FI :
Para Ss*‘amahte’s do play no noveldo.

mais esse numero Para que O Pare oSS ) Por essa nem a Wandinha esperaval As§
diovi | brasilei i B te .Seja,'n TV*faberta Ou no streaming, © séries brasileiras ¢ para aqueles qd@ 50
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chegar cada vez mais a novas telas. §
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BLOCKBUSTERS
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Olhar de
Cinema 2026

Em breve

O malor festival de
cinema independente
do sul do paris

Festival de
Gramado
2026

Em breve

O nosso Oscar
brasileiro!
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@ FOLHETIM PLAY
(D, HETIM PLAY

TELA & TRAMA

A arte contemporanea em todas as suas formas. O Folhetim Cultural te
convida para um bate-papo descontraido sobre cinema, teatro, musica,
literatura e tudo que move a cultura atual. Venha costurar essa trama!

No ar desde 23
de julho de 2025

i (» »

J U Toda quarta-
5351 feira as 2000

Igor Maria Vitdria
Horbach Alves

TODA QUARTA 20:00 (e o
episddios



https://youtube.com/playlist?list=PLBVfimE5xx65AQhAZ9aIE2h8AOvOFArFM&si=E1rchcJOXtyiiXdc
https://youtube.com/playlist?list=PLBVfimE5xx65AQhAZ9aIE2h8AOvOFArFM&si=E1rchcJOXtyiiXdc

‘.’ FOLHETIM PLAY

TAKE TOTAL

Focado em trazer as ultimas atualizacdes do mundo do cinema, séries
renovadas/canceladas, noticias de premiacdes e astros de Hollywood. Além,
e claro, do cinema nacional.

O programa traz uma linguagem jovem, intuitiva e carismatica, ao estilo
canal no youtube.

HOSTS Previsdao de

estreia em
22 de janeiro
de 2026

™
Toda quinta-
2222 | feira as 20h00

Maria Luiza
Nogueira




NA LENTE DO FOLHETIM

Folhetim Site

O quadro do Folhetim Site para criticas de cinema. Filmes e séries sao
analisadas minuciosamente por nossa equipe, desde roteiro, aspectos

técnicos até distribuicdo e chegada da obra ao mercado nacional e
internacional.

OPERACAO

Recorrente
conforme
calendario de
estreias
Nucleo de
Jornalismo
Cultural

Leia uma das -
criticas



https://ofolhetimcultural.com.br/entre-cenas-dispensaveis-e-ritmo-lento-o-filme-de-chainsaw-man/
https://ofolhetimcultural.com.br/entre-cenas-dispensaveis-e-ritmo-lento-o-filme-de-chainsaw-man/

PANORAMA DE ESTREIAS

O quadro do Folhetim Site para criticas de cinema. Filmes e séries sao
analisadas minuciosamente por nossa equipe, desde roteiro, aspectos

técnicos até distribuicdo e chegada da obra ao mercado nacional e
internacional.

OPERACAO

Recorrente
conforme
calendario de
estreias
Nucleo de
Jornalismo
Cultural

Leia uma das -
postagens




CAMERA FOLHETIM

O Camera Folhetim, apresentado por Pedro Henrique Milano, traz as
curiosidades do cinema gue o publico mais tem vontade de saber. O que
acontece antes da claquete? Nos bastidores de cada producao, o Folhetim
esta |a para trazer o conteudo aos cinéfilos.

OPERACAO

Toda quarta-

feira as 18h

Nucleo de
Jornalismo
Cultural

Assista um dos -
videos



https://www.instagram.com/reel/DRS8NU_jusX/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DRS8NU_jusX/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==

TAKE DE NOTICIAS

As ultimas noticias do mundo do cinema de forma rapida e informativa € no
Take de Noticias. Em um quadro rapido e direto, o publico se informa sobre
as atualizacdes de suas producdes preferidas e até o que chega nos
streamings.

OPERACAO

™
Toda terca-
E feira as 18h

Nucleo de
Jornalismo
Cultural

Assista um dos -
videos



https://www.instagram.com/reel/DQFeirbjpqI/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DQFeirbjpqI/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==

@ FOLHETIM PLAY

ANUNGIOS

OPORTUNIDADES
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Nao importa a onde

O publico esteja...

FOLHETIM REVISTA

Na revista a sua marca serd eternizada com a
cultura do saber. Curiosidades que jamais
seriam questionadas ou sanadas em outro lugar
ganham destaque junto com vocé.

FOLHETIM PLAY

FOLHETIM SITE

No Folhetim Site a sua marca entra na programacao
de estreias, nas noticias do cinema e até nas criticas.
Ou seja, ela faz parte do cinema em todas as suas
etapas. Antes, durante e depois da estreia.

REDES SOCIAIS

Nas redes do Folhetim, a sua marca vai dialogar
diretamente com o publico através dos nossos
conteudos. Seja no Take de Noticias, no Camera
Folhetim ou na Chamada de Noticias.

... Sua marca estara
la também.

Nos programas originais a sua marca & protagonista.
Através dos espacos publicitarios, vocé poderd nao
apenas ser visto, mas ganhar credibilidade junto com

a gente.

™ ‘Q



A publicidade Ads e ideal para
realizar um Call to Action
(Chamada para Acao) e
aumentar seu funil de vendas.

0 O FOLHETIM CULTURAL

Afinal, a venda ¢é a Uultima
® etapa. Antes dela, o seu
publico precisa te conhecer e
confiar no seu trabalho ou
produto.

M com edi¢do em Curitiba e abre
\ 1a “Latinofuturismo: entre corpos e

e Cl.lssitosdntm que fazem aniversirios
W.)ca(;ao marcantes em 2026
[
AS ULTIMAS HORAS DO NA'

Aqul nho Folhetim, vocé pode
fazer isso.




Filme “O Agente Secreto” (Vitrine Filmes)

Presenca no
digital gera mais
engajamento e
taxa de conversao
do que a midia
fisica de rua.

A publicidade
transmidia performa
muito mais, pois a
estratégia é mais
detalhada

Sua marca atrelada a
um produto cultural
ganha muito mais
credibilidade do que
as que so investem
em divulgacao
simples

Com a cultura junto
a sua marca, a
audiéncia € mais
engajada e calorosa

Associacao com a
marca Folhetim
gera aumento na
percepcao de
qualidade e
confianca

Conexdes reais sao
criadas a partir do
nosso elenco de
apresentadores e
jornalistas

-
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PLANOS DE PATROCINIO

<>

PROD.NO.

1o, RS DIRECTOR

. | & b L ==
'C A O o -
O O FOLHETIM CULTURAL @ FOLHETIM PLAY O O FOLHETIM REVISTA 0 O FOLHETIM CULTURAL @ FOLHETIM PLAY O O FOLHETIM CULTURAL @ FOLHETIM PLAY

. . _ . Tino: Digital
TIpO: D|g|ta| Tlpo: D|g|ta| Ipo Iglta
2 : 02
N¢ de Cotas: 04 N2 de Cotas: 03 Ne¢ de Cotas: O
i ; Periodo: - *
Periodo: Semestral - 6 meses* Periodo: Semestral - 6 meses* Semestral - 6 meses

~ ic: 5 e 4
Acoes totais: 12 acdes + 1 extra Acoes totais: 5 acdes + 1 extra Acoes totals: 4 acoes + | extra

5 4 inser¢goes* 4 8 insercdes* 2 2 inser¢goes*

R$ 5.205,00 R$ 4.540,00 R$ 3.457,50
6x de R$ 867,50 6x de R$ 756,66 6x de R$ 576 25

Reserve a sua cota agora @ Reserve a sua cota agora @ Reserve a sua cota agora @

*Cotas adquiridas até 10/01/2026 ganhardo o dobro de insercdes gratuitamente.


https://culturalfolhetim.wixsite.com/folhetimads/patrocinio-cinema
https://culturalfolhetim.wixsite.com/folhetimads/patrocinio-cinema
https://culturalfolhetim.wixsite.com/folhetimads/patrocinio-cinema
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O QUE SUA MARCA ADIQUIRE EM

HOLLYWOOD

r ™ r ™ r N
NOTIC NA | PAN(
SOE FCO ES
Banner Standart Banner Standart Oferecimento da matéria
. J \ J \ J
Y ™ 3 p r w
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: . Acao com moldura Carrossel exclusivo da marca
Meila Pagina N
Product and Placement Carrossel Chamada de Noticias
Q J . y \ J
. ~\ r « ™ r < N
~° COM ¢ TAK & TAK
< . .
TEM Vinheta customizada
Take Over em dias de estreias Spot - 5" QR Code na tela em
de blockbusters selecionados Acdo plena durante episddio momentos selecionados
\ p . J \ J

Para visualizar os detalhes de cada servi¢o, acesse o Atlas de Servico.
Selos dourados EXCLUSIVE sao servicos ofertados exclusivamente para cotistas Hollywood.



O QUE SUA MARCA ADIQUIRE =\

PELICU LA

~ ™ ~ w r
NOTICI/ NA LI CON-
SOBR FOL TEM.
Oferecimento Oferecimento Stories da marca 'a|.oos
chamada de noticias
\ y \ y .
7 « \ é %\AQ’ )
& TAKE &  TAKE
Product & Placement Break Bastidor
\ y \_ )

Para visualizar os detalhes de cada servi¢o, acesse o Atlas de Servico.
Selos dourados EXCLUSIVE sdo servigcos ofertados exclusivamente para cotistas Pelicula.



H

O QUE SUA MARCA ADIQUIR

BOMBONIEF

PANC CA
EC FOL

Banner Standart Break com moldura

CENA | TAK

Visualizacao simples
Banner Standart

Para visualizar os detalhes de cada servico, acesse o Atlas de Servico.



el N
=M DIA AVULSA
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R EGISA'BE ALGO MAIS PONTUAL? VEJA NO ATLAS DE SERVICO AS OPCOES. DE\MIDIA AVULSA

ATLAS DE SERVICO-‘{j

Filme “Caramelo” (Netflix)



https://culturalfolhetim.wixsite.com/folhetimads/lead-collection
https://culturalfolhetim.wixsite.com/folhetimads/lead-collection
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PROJETOS EXCLUSI\

DESEJA INOVAR ATE NA ESTRATEGIA E NO FORMATO? MANDE A SUA PROPO E PROJETO EXCLUSIVO

ENVIE SEU PROJETO EXCLUSIV():{"-j

Filme “Jogos Vorazes” (Lionsgate)



https://forms.gle/Auf8ecj7smq8G3ab7
https://forms.gle/Auf8ecj7smq8G3ab7

Sim. O patrocinio possui
formatos pré-definidos, mas o
anunciante pode escolher quais
campanhas veicular em cada
servico.

PC
PR

Sim. Assim como a midia
avulsa, o patrocinio e projeto
exclusivo o anunciante podera

fazer promocodes.

POS

Sim. Os materiais podem ser
veiculados de forma distintas em
cada plataforma, desde que

respeite a limitacao de cada uma.

OS

'Ah

Nao. O anunciante podera
trabalhar com diferentes
produtos da mesma categoria
nas entregas.

SEF
POS

Sim. Além de espacos publicitarios
exclusivos e precos especiais, o
patrocinador tem bloqueio
automatico de concorrentes
durante a veiculacao.

SE E
POS¢

Ndo. Se vocé desistir do contrato
ao longo das veiculacdes nao tera
direito a reaver as acdes ja
desenvolvidas, somente as que
ainda acontecerao.




OBSERVACOES GERAIS

Data limite de compra dos planos de patrocinio de Cinema 2026: 10/01/2026.

1.As reunides de Kick-Off serao agendadas logo apds a demonstracdao de interesse por parte do cliente.
2.Apos contratacao, inicia-se o processo de construcao do Plano de Patrocinio, onde sera agendado reunides de briefing. A construcao sera em conjunto com
a marca € nunca isolado, sendo de obrigacao do cliente participar das mesmas.
3.0 inicio das veiculacdes se dara logo apos a finalizacao do Plano de Patrocinio, respeitando o calendario de estreias e de programacao editorial.
4.As Cotas de Patrocinio possuem limites de contratacdao. Ao atingir o limite, nenhuma marca podera contratar o servico.
5.506 sera computado o preenchimento da vaga nas categorias apos assinatura do contrato e pagamento da taxa de adesao.
6.Uma marca so podera fazer parte de 1 cota de patrocinio, porém, estando livre para comercializar as demais cotas e oportunidades. Tdo somente durante o
prazo de comercializacao do patrocinio.
7.A0 longo do contrato de patrocinio, havera oportunidades extras que serao oferecidas primeiramente aos anunciantes patrocinadores em regime de pré-
venda.
8.EXCLUSIVIDADE: Ao adquirir uma Cota Patrocinio, a marca tera exclusividade de anuncio no nicho de seu produto de divulgacao durante todo o periodo de
contratacao, independente de qualguer cota. Outras cotas e oportunidades extras ndao garantem exclusividade. Tao somente a exclusividade faz parte do
Folhetim Cinema, estando autorizado a outras editorias comercializar o mesmo nicho para seus respectivos produtos e conteudos.
9.Premissas editoriais deverao ser respeitadas e o limite de participacao das marcas em cada dinamica sera definida pelo Folhetim visando proteger a linha
editorial do veiculo.
10.Poderao ser oferecidas veiculacdes extras aos clientes durante o periodo de contratacdo, caso haja alteracdo na grade de conteudos.
11.Caso haja diminuicao de conteudos oferecidos no contrato, havera divulgacao extra e reposicao da veiculacdo sem 6nus ou prejuizo.
12. As insercdes nao garantem sucesso de visibilidade da marca, uma vez que outros fatores externos a Prestacdao de Servico podem influenciar a entrega.
13.0 Folhetim preza pela maxima qualidade de suas operacdes e entrega.
14. Todo material a ser veiculado deve seguir o Manual de Praticas Comerciais do Folhetim Cultural. Consulte aqui.
15.Nao sao permitidos veiculacdes de marcas ou produtos alcodlicos, tabagismos, jogos de aposta, sexuais ou de cunho politico.
16.0 Folhetim se reserva o direito de proceder alteracdes na estrutura do conteudo dos sites, e, eventualmente, substituicées nos formatos originalmente
previstos no plano comercial. Em nenhum caso havera prejuizo na entrega comercial para o anunciante.
17.Caso o0 anunciante deseje receber dados de audiéncia abertos, isso devera ser negociado previamente e os KPIs informados antes do fechamento. Dessa
forma, avaliaremos a melhor maneira de compartilhar os resultados apds o encerramento das entregas.
18. O cliente podera compartilhar os conteudos publicados apenas a partir de recursos oficiais das plataformas (como retweets, repost de stories e
compartilhamentos no facebook) e app repost, sem impulsionamento.
19. Em publicacdes onde existam o recurso de collab entre um perfil Folhetim e o anunciante, tais postagens nao poderdao ser impulsionadas por parte do
anunciante devido a atual limitacao de midia, onde apenas o perfil que publica primeiro pode patrocinar a postagem. Essa regra nao se aplica as publicacdes
no formato collab entre anunciante e influenciadores.

20.0 ndo cumprimento dos prazos estabelecidos para o cliente dentro do cronograma de producdo, poderad inviabilizar a data final de entrega/publicacéo.



1.Para acdes de promocodes, o cliente devera solicitar na confeccao do Plano de Patrocinio ou no minimo 30 dias de antecedéncia da veiculacdao da campanha.

2.Somente serao autorizados previsto pela legislacao brasileira de publicidade e propaganda.

3.Acdes que se caracterizarem como loteria ou ganho de prémios devera estar dentro da legislacdao do SECAP e serem aprovados pela Diretoria do Folhetim.

4.Nao se aplica para ingressos culturais (cinema, shows e teatro), visto que trata-se do objetivo do Folhetim Cultural em formar plateia.

5.Somente serao autorizados 1 promoc¢ao por vez por anunciante, visto que ha contemplacao de outras editorias e afim de garantir maior engajamento do
publico. Compreende-se que ao adicionar muitas promog¢des, compromete-se a credibilidade do conteudo publicitario e do veiculo de imprensa.

6. Acoes promocionais devem ser organizadas e executadas pela marca. E de responsabilidade da mesma garantir no material publicitario que o Folhetim nao

preza pela garantia da acao.

OBSERVACOES FOLHETIM SITE

1.O material publicitario devera ser produzido e encaminhado pelo cliente. Para confeccao por parte do Folhetim, o servico sera orcado a parte.
2.0 envio do material devera ser dentro dos critérios de veiculacao (dimensdes, formato, qualidade etc), assim como links de acesso. Qualguer acdo que nao
Siga o preé-estabelecido podera acarretar em atraso nas entregar ou até mesmo cancelamento do contrato.
3.0 material sera aprovado pela equipe comercial do Folhetim que podera solicitar alteracdes sempre que achar necessario.
4.Todo e qualguer material devera ser enviado com antecedéncia minima de 7 dias uteis a veiculacao. A falta de material ndo sera recompensada.
5.Somente sao permitidos material em PNG, JPG, JPGE. Nao sao veiculados videos ou GIF.
6.A veiculacao acontecera conforme Calendario de Veiculacao descrito no Plano de Patrocinio, sempre de forma fixa dentro da matéria. Quando a veiculacao
ocorrer em banners Pop Up, Super Premium e Journal Day, acontecera em 7 dias corrido, nunca abaixo disso.
7/.Planos de Patrocinio nao bloqueiam concorrentes para servicos de Banner Pop Up, Super Premium e Journal Day, pois ndao correspondem a editoria de
cinema especificamente. Havendo interesse no cotista, este devera realizar a compra desse servico de forma adicional com condi¢cdo especial.
8.0 link a ser vinculado no banner deve ser encaminhado pelo cliente. Recomenda-se utilizar encurtador de link.
9.0 Banner Standart sera posicionado de forma a proporcionar melhor visualizacao da matéria e do proprio anuncio, seguindo o critério editorial do Folhetim
Cultural.
10.Para textos mais longos, o Folhetim podera inserir mais de um Banner Standart de um cotista, em qualquer cota, dentro da mesma reportagem.
11.Caso o numero de pautas nao sejam suficientes para suprir o numero de insercdes pré-definidas, o cotista sera inserido em outras editorias que estejam com
pautas remanescente.
12.Havendo numeros excedentes de conteudo a ser veiculado e nao restando insercoes restantes ao cotista, o Folhetim oferecera primeiramente ao cotista a
compra de veiculacao adicional. Nao havendo interesse, o Folhetim reserva o direito de comercializar a novos anunciantes, incluindo concorrentes.
13.0 periodo de veiculacdo acontecerad entre 22/01/2026 a 22/06/2026 com adicdo de mais 6 meses de veiculacdo (22/12/2026) para clientes que adquirirem
cotas patrocinadoras ate 10/01/2026, a titulo de promocéao.
14.Para servicos de MIDIA AVULSA e PROJETOS EXCLUSIVOS, consultar o Atlas de Servico.



OBSERVACOES FOLHETIM PLAY

1.0 material publicitario devera ser produzido e encaminhado pelo cliente. Para confeccao por parte do Folhetim, o servico sera orcado a parte.
2.0 envio do material devera ser dentro dos critérios de veiculacao (dimensdes, formato, qualidade etc), assim como links de acesso. Qualguer acdo que nao
Siga o preé-estabelecido podera acarretar em atraso nas entregar ou até mesmo cancelamento do contrato.
3.0 material sera aprovado pela equipe comercial do Folhetim que podera solicitar alteracdes sempre que achar necessario.
4.Todo e qualguer material devera ser enviado com antecedéncia minima de 7 dias uteis a data limite de gravacao e edicao.
5.Em caso de citacoes, oferecimento e outras acdes que contenha falas no roteiro do conteudo, o briefing sera enviado pelo cotista e o roteiro desenvolvido
pela equipe de roteiristas do Folhetim Play.
6.Para acdes de Product & Placement ou demais que exijam o produto da marca em maos, o envio e logistica devera ser arcado pelo cotista até o endereco
comercial do Folhetim Cultural em tempo habil para gravacao e veiculacao.
7.A veiculacao acontecera conforme Calendario de Veiculacao descrito no Plano de Patrocinio.
8.A veiculacao em produtos do Folhetim Play € de forma fixa e permanente, ndo podendo ser retirada do ar sob nenhuma hipdtese apos veiculacao. Isso se
deve ao fato de que retirar o cotista acarreta em retirar o conteudo do ar.
9.0 momento da insercao no material sera posicionado de forma a proporcionar melhor visualizacao do material e do proprio anuncio, seguindo o critério
editorial do Folhetim Cultural.
10.Para episodios mais longos, o Folhetim podera inserir mais de uma acao de um cotista, em qualquer cota, dentro do mesmo material.
11.Caso o numero de episddios nao sejam suficientes para suprir o numero de insercdes pré-definidas, o cotista sera inserido em outras editorias que estejam
com episoddios remanescente.
12.Havendo numeros excedentes de conteudo a ser veiculado e ndo restando insercdes restantes ao cotista, o Folhetim oferecera primeiramente ao cotista a
compra de veiculacao adicional. Nao havendo interesse, o Folhetim reserva o direito de comercializar a novos anunciantes, incluindo concorrentes.
13.0 periodo de veiculacdo acontecera entre 22/01/2026 a 22/06/2026 com adicdo de mais 6 meses de veiculacdo (22/12/2026) para clientes que adquirirem
cotas patrocinadoras ate 10/01/2026, a titulo de promocéao.
14.Para servicos de MIDIA AVULSA e PLANOS EXCLUSIVOS, consultar o Atlas de Servico.
15. Todo material criado com a marca cotista no conteudo dos programas € de propriedade intelectual do Folhetim Cultural, ndo podendo o cotista utilizar do
Mesmo recurso em outros espacos de anuncios.
16.Para material encaminhado pelo cotista, devera estar no formato PNG para fotos e MP4 para videos. Outros formatos ndao serao aceitos.



OBSERVACOES FOLHETIM REVISTA

1.0 material publicitario devera ser produzido e encaminhado pelo cliente. Para confeccao por parte do Folhetim, o servico sera orcado a parte.
2.0 envio do material devera ser dentro dos critérios de veiculacao (dimensdes, formato, qualidade etc), assim como links de acesso. Qualguer acdo que nao
Siga o pre-estabelecido podera acarretar em atraso nas entregar ou até mesmo cancelamento do contrato.
3.0 material sera aprovado pela equipe comercial do Folhetim que podera solicitar alteracdes sempre que achar necessario.
4.Todo e qualguer material devera ser enviado com antecedéncia minima de 7 dias uUteis a data limite de fechamento da edicao.
5.A veiculacao acontecera conforme Calendario de Veiculacao descrito no Plano de Patrocinio.
6.A veiculacao em produtos do Folhetim Revistas € de forma fixa e permanente, ndao podendo ser retirada do ar sob nenhuma hipodtese apds veiculacao. Isso
se deve ao fato de que retirar o cotista acarreta em retirar o conteudo do ar e retirar de circulacao as versdes impressas.
7.0 atraso na entrega do material a ser veiculado podera acarretar em perca do espaco publicitario sem direito a realocacao.
8.0 link a ser vinculado no banner deve ser encaminhado pelo cliente. Recomenda-se utilizar encurtador de link.
9.0 espaco de banner sera posicionado de forma a proporcionar melhor visualizacdo da matéria e do proprio anuncio, seguindo o critério editorial do
Folhetim Cultural.
10.Para textos mais longos, o Folhetim podera inserir mais de um espaco de um cotista, em qualquer cota, dentro da mesma reportagem.
11.Caso o numero de pautas nao sejam suficientes para suprir o numero de insercdes pré-definidas, o cotista sera inserido em outras editorias que estejam com
pautas remanescente.
12.Havendo numeros excedentes de conteudo a ser veiculado e ndao restando insercdes restantes ao cotista, o Folhetim oferecera primeiramente ao cotista a
compra de veiculacao adicional. Nao havendo interesse, o Folhetim reserva o direito de comercializar a novos anunciantes, incluindo concorrentes.
13.0 periodo de veiculacdo acontecera nas edicdes a serem publicadas entre 22/01/2026 a 22/06/2026 com adicdo de mais 6 meses de veiculacdo
(22/12/2026) para clientes que adquirirem cotas patrocinadoras até 10/01/2026, a titulo de promocao.
14.Para servicos de MIDIA AVULSA e PROJETOS EXCLUSIVOS, consultar o Atlas de Servico.
15.0 cronograma de publicacao da revista digital pode ser diferente da revista impressa, caso a ultima modalidade citada venha ser ofertada em 2026.



OBSERVACOES PROJETOS EXCLUSIVOS

1.0s projetos exclusivos serao confeccionados pela equipe comercial do Folhetim, apds envio do briefing. A proposta de um plano de acdo sera desenvolvida
gratuitamente e podera ser acatada ou nao pelo cliente.
2.Caso o cliente opte por nao executar o plano de acao, a mesma nao podera executa-lo em outro veiculo ou espaco, visto que se trata de um projeto
exclusivo no Folhetim Cultural.
3.0 cliente desejando executar o plano de acao, o contrato sera assinado e os pagamentos iniciados conforme a negociacao.
4.0s formatos e numero de cotas estao sujeitas as limitacdes publicitarias do Folhetim Cultural e ao proprio Atlas de Servicos.
5.0 Folhetim reserva o direito de nao executar ou alterar o projeto exclusivo, caso as alteracdes ao longo da execucdo, caso ache necessario para prezar a
autoridade editorial.
6.0 numero de veiculacdes nao poderao ultrapassar o limite disponibilizado pela Diretoria de Negodcios para projetos exclusivos.
7.Um mesmo cotista podera adquirir cotas de patrocinio e projetos exclusivos.
8.EXCLUSIVIDADE: Projetos exclusivos nao garantem exclusividade no nicho e ramo de atuacao do anunciante ou do produto. Havendo interesse nessa
exclusividade, o mesmo devera adquirir a Taxa de Exclusividade, conforme Atlas de Servico vigente.
9.Em projetos exclusivos podem ser aprovados, sob avaliacao da Diretoria de Negodcios, multiplicidade de conteudos.
10.0 material publicitario devera ser produzido e encaminhado pelo cliente. Para confeccao por parte do Folhetim, o servico sera orcado a parte.
11.O envio do material devera ser dentro dos critérios de veiculacao (dimensdes, formato, qualidade etc), assim como links de acesso. Qualquer acao gque nao
siga o preé-estabelecido podera acarretar em atraso nas entregar ou até mesmo cancelamento do contrato.
12. A veiculacao em produtos do Folhetim Revista € de forma fixa e permanente, nao podendo ser retirada do ar sob nenhuma hipotese apds veiculacdo. Isso se
deve ao fato de que retirar o cotista acarreta em retirar o conteudo do ar e retirar de circulacdo as versdes impressas.
13.0 atraso na entrega do material a ser veiculado podera acarretar em perca do espaco publicitario sem direito a realocacao.
14.0 Projeto Exclusivo, bem como os conteudos produzidos com a marca sao de propriedade intelectual do Folhetim Cultural, ndo podendo o anunciante
utilizar do mesmo material em outros espacos publicitarios.
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